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- Marketing
= Verkehrsplanung
e Fahrzeuge

* Erprobt
*-Nachhaltig
* Multiplizierbar
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Plattform fiir eine zukunftsorientierte Mobilitét < Site Map

THEMEN

AKTUELL

01.07.05 Mobilserice PRAXIS Fachtagung Mobilitat in der
THEME Gemeinde

: 1 200805 SOLSTICE - Urnwelttreffen in Chamonix
20.08.05 Dreijjahriger CARLOS - Pilothetrieb in Burgdorf

HOME @

energieschweiz

hitp o energie- schiweiz. ch

n

i Aktion ded Bundeinmees far Gotionidhes

Aktlonsplan
Lzl wund
Gesundhnit

A_' I_I S Weitere aktuelle Dossiers im MNewsticker

piele [%Reuiatrieren Sie sich hier. Sie erhalten kostenlos futritt zu den

Dossiers, Praxisheizpielen und den monatlichen Mewsletter.

NEUE BEISFPIELE

05.07.05 Ruftaxi
07 .05.05 A pied, c'est mieux! Eine Schulwegkampagne
09.05.05

Regionaiverkehr Mittelland

Schweiz rollt - Gratis-Weloverleih

Liste der Praxis-Beispiele

NETZWERK

Hier finden Sie |hre Partner sowie Hinweise auf “eranstaltungen

. 03] 311 93 AKTUELL
ehdail 19.08.05 5. Berner Verkehrstaq YWeniger Geld und ...

07.08.05 Mobilservice PRAXIS Fachtagung MobilitO ...
15.09.05

Seminar "Der iffentliche Persone ...
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Plattform fiir eine zukunftsorientierte Mobilitét < Site Map

THEMEN

AKTUELL

01.07.05 Mobilserice PRAXIS Fachtagung Mobilitat in der
THEME Gemeinde

: 1 200805 SOLSTICE - Urnwelttreffen in Chamonix
20.08.05 Dreijjahriger CARLOS - Pilothetrieb in Burgdorf

HOME @

energieschweiz

hitp o energie- schiweiz. ch

n

i Aktion ded Bundeinmees far Gotionidhes

Aktlonsplan
Lzl wund
Gesundhnit

A_' I_I S Weitere aktuelle Dossiers im MNewsticker

piele [%Reuiatrieren Sie sich hier. Sie erhalten kostenlos Futritt zu den

Dossiers, Progiess®Te(en und den roressskon Bewsletter,

PRAXIS

NEUE BEISFPIELE

0507 .05 Ruftaxi
070505 A pied, c'est mieux! Eine Schulwegkampagne
09.05.05 Schweiz rollt - Gratis-Weloverleih

Regionaiverkehr Mittelland

Lizte der Praxis-Beispiele

NETZWE

Hier finden Sie |hre Partner sowie Hinweise auf “eranstaltungen

. 03] 311 93 AKTUELL

ehdail 19.08.05 5. Berner Verkehrstaq YWeniger Geld und ...
07.08.05 Mobilservice PRAXIS Fachtagung MobilitO ...
16.09.05 Seminar "Der dffentliche Persone ...
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Site Map

Tragerkantone von
hobilserice Praxis:

= Aargau
3 Bern

Solothurn

' Wy'gadt

Liste aller Beispiele
HOME

THEMEN Fussverkehr

clear 053.07.05 Der Pedibus - Gemeinsarm zu Fuss zur Schule
: 07.05.05 A pied, c'est mieux! Eine Schulwegkampagne
19.03.04 Fussgangerleitsysterm

PRAXIS 8 Veloverkehr
Beizpiele 09.0505 Schweiz rollt - Gratis-Yeloverleih
11.11.04  Kernfahrbahn

12.03.04 Nelohirse

Kombinierte Mobilitit i
01.09.04 CarShating mit Offentlichkeitsarbeit fardern
13.03.04 Business CarSharing

- 2

energieschweiz

Offentlicher Verkehr
05.07.05 Ruftaxi
14.03.04 JobTicket

Energiestadt

Motorisierter Individualverkehr
11.03.04 Eco-Drive® - Gentle Driver

Mobilitatsdienstleistungen

10.08.05 Mohilitdts-Ortspléne - Gepritfte Informationen zur
kornbinierten bobilitat

17.03.04 “elo-Hauslieferdienst

Marketing
040405 Sporlic Spott - Der Weg ist der Sport
220205 Hunderw 3 Bewegunigsfirdering

28.09.04 Maobilitats-Set

18.03.04  mohil sein - mohil bleiben

A8 T mA . - mao =1 - n..i_t | SRR S ST R e

Tel. 031 B33 58 &1
e ail
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MOBILSERVICE o | Ploot

Plattforppba Srav|Ay seigpiierte Mobilitit <

Site Map

Login Memberbereich Mobilservice =

Verkehrsbetriebe Biel
Benutzername: | .
Passwort: | (..)

Transports publics biennoi
DKl

Ernst Basler + Partner.

Kostenlos registrieren
klicken Sie hier
Mit der Registrierung erhalten Sie:

Den Mewsletter von Maobilservice mit einer Ubersicht dber top aktuelle
Themen und Informationen aus dem Mobilitdtsmarkt (monatlich).

(=TT TR Y=y

Den Zugriff auf die pdf-Dossiers und die Praxis-Beispielsammlung auf

der Datenbank van Mobilservice mit Hintergrundinfarmationen, IR a pgj Tl‘ans

Cluellenangaben und weiterfihrenden Links.

Eine Teilnahmeberechtigunyg am Info-Forum und am Diskussions-
Farum.

LInd wenn das Thema, welches Sie suchen noch fehlt - geben Sie lhren
Input an die Fedaktion von Mobilservice weiter;

Ei::_:llslemce redaktion@@maobilservice. ch

3077




HOME
THEMEH

PRAXIS
Beispiele

Beratu ng

HETZWERH

3 ;.FEEdhaEH

Mobilservice Praxis
c/o beco

deutsch
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In Beispielen
Velo-Hauslieferdienst = hlattern =

suchen ; Liste

I iH 8 Beschrieh  Profii  Wirkung Woerkzeuge Bildergalerie

¢ WWer einkauft, asst die Ware im
Geschaft stehen - und erhalt sie per
Elektravelo mit Anhanger innert Kirze
nach Hause geliefert. Der */elo-
Hauslieferdienst ist deshalb der
"Kofferraum-Ersatz" schlechthin: YWer
keine schwere YWare tragen kann
R S e e nderwilll, kann unhe;chwen zu Fuss
Ve e oder mit dem “elo einkaufen.

Beispiel Burgdorf

Cer Yelo-Hauslieferdienst wurde 1997 in Burgdod aus der Taufe
gehoben. Rund 50 Geschafte sind an die fir die Kundlnnen kostenlose
Dienstleistuny der bewachten Yelostation angeschlossen, 2003 wurden
rund 17500 Einkaufe per Elektrovelo und Anhanger nach Hause
geliefert. Aus dem Regionalzentrum mit 15000 Einwohnerinnen und
Eirwohnern ist der Lieferdienst deshalb nicht mehr wegzudenken. Eine
Evaluation 2002 hat gezeigt, dass der Velo-Hauslieferdienst ein
betrachtliches Férderungspotenzial fir das Yelofahren und
Zufussgehen darstellt, sind doch 21% der Mutzetlnnen im
Einkaufsverkehr vam Auto auf den Langsamverkehr umgestiegen.
.ﬂ.ngesmhts der grussen Akzeptanz und logistischen Leistungsgrenzen
soll nun ejns ir die Kundinnen und Kunden eingefihrt

Suchen atil
Mobilservice

Site Map

Tragerkantone van
Mobilservice Praxis:

= Aargau
a Bern

Solothurn

' Waadt

€

energieschweiz

Energiestadt
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Site Map

Tragetkantone van

Beratung Trigerkanton Bern il s

8] jr=s
AT Im Kanton Bern bestehen folgende Beratungsmaglichkeiten: = Aargau
THEME B
« Hotline fiir Berner Gemeinden:
031 B33 58 B1 oder hotline. bern@mobilservice. ch

Impuls-Beratung Mobilservice Praxis:

Die Impuls-Beratung wird vorn Kanton Bern und EnergieSchweiz
tir Germeinden gemeinsam ganz oder teilweise finanziert. Sie
kann entweder aufgrund eines Defizits im Mobilititsbereich der
Gemeinde bzw. Region oder aber im Rahmen von laufenden
oder geplanten, Obergeordneten Prozessen wie Energiestadt,
Lokale Agenda 21, Umweltmanagementsystermen etc. efolgen.
YWeitere Details finden Sie in den Erlduterungen.

Antragsfarmular filr die Impuls-Beratung;
weitere Details via Hatline

Fachstellen des Kantons Bern:
Inforration/Beratung sowie Moglichkeiten der finanziellen

Unterstitzung

& Feedback

Mobilservice Praxis
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< Beratungsmaoglichkeiten:
= Globale Beratung
= Beratung zu
Einzelmassnahme
< Mobilitatsberaterinnen
von Energiestadt

Energiestadt
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<+ Nicht-Mitglieder
Tragerverein Energiestadt
zahlen Fr. 500.-

Energiestadt| o Regionen das Doppelte
* Anmeldung: Formular
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* Entscheidungs- und Vorgehenshilfe

Aber:
* Berucksichtigung lokaler Bedingungen

*Keine schnellen Wunder sondern
langfristige Wirkungen und Synergien
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Energiestadt



Mitglied oder Trager
* |hre Bediurfnisse einfliessen lassen

*mit Inputs zur Optimierung
beitragen

MOBILSERVICE o c
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o 2 getrennte
Organisationen
= Verein Mobilservice
- Kantonale
Tragerschaft PRAXIS
*- Enge Kooperation /
Auftragsverhaltnis
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Ende 2005 abwarten

o Ziel:

e Ubernahme PRAXIS
durch Mobilservice

« Leistungsauftrage durch
Kantone und andere
Partner

denerg ieschweiz Energicstadt




= Meinung Nutzende
*Kosten/Nutzen-Verhaltnis
optimieren
* Inhaltliche/optische Anderungen

* Finanzielle Basis starken
*-Organisationsmodell
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Fachtagung Mobilitat in der Gemeinde

Herr Peter Masciadri, lic. oec HSG, Geschaftsfilhrer MASCIADRI, marketing
communications & design AG, Bern

Fachtagung Mobilitat in der Gemeinde / Bewahrte Lésungen kundenorientiert
umsetzen

Kongresszentrum Hotel Arte Olten

7. September 2005

Es gilt das gesprochene Wort

- Esist mir eine Ehre, hier als so genannter ,Marketingexperte®....ein paar
Gedanken einzubringen...

- vorausschicken méchte ich aber, dass man nicht Marketing-,Experte” sein
muss, um im Mobilitats-,Markt* erfolgreich zu sein. Es geht mehr darum,
dass man sich ein paar Grundsatze zu Herzen nimmt und diese immer
wieder in die Diskussion einbringt. Sei dies bei kleineren oder grésseren
Mobilitatsprojekten, in der Planungs- oder Realisierungsphase. Immerhin —
und das ist ja fast schon revolutionar - lassen die Organisatoren dieses
Anlasses den Marketing-,Menschen* direkt nach der ,Politik” und dem
praktischen Ratgeber ,Mobilservice Praxis* zu Worte kommen. Das deutet
wohl auf den wachsenden Stellenwert von Marketing im Bereich Mobilitat
hin. Und das ist auch gut so. Denn noch immer ist unsere Wahrnehmung
stark verzerrt: ,Infrastrukturen bauen ist wichtig, Benutzung
Nebensache...“; oder: ,Angebot und Versorgung, statt
Kundenorientierung...“ usw. Dabei zeigen neuste Mobilitatsstudien ((2005
von Aral)) ganz deutlich, dass auf gesellschaftlicher und politischer Ebene
Konzepte gefragt wéren, die den individuellen Bedirfnissen nach Mobilitat
Rechnung tragen....- ((angesichts schwindender Finanzmittel, eine nicht
ganz einfach zu l6sende Aufgabe!))

- Nun aber: was verbindet Marketing mit Mobilitat....?

Mobilservice PRAXIS: Fachtagung Mobilitét in der Gemeinde, 07.09.05

** Baudepartement
E Y Abteilung Verkehr

KANTON AARGAL
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— Economie bernoise
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- Komplizierte Begriffsdefinitionen tber ,Mobilitat* oder ,Marketing“ wollen wir uns ersparen. Verbliffend einfach ist die
wesentliche Gemeinsamkeit. Und die hat mit dem Menschen zu tun. Denn ,Marketing“ ohne ,Menschen*” ist genau so
sinnlos wie ,Mobilitat* ohne Menschen. Vielmehr noch: je konsequenter wir bei Marketing-Uberlegungen — oder eben
bei Mobilitatstberlegungen — den ,Menschen® ins Zentrum riicken, ihn als Ausgangslage und Zielsetzung betrachten,
aufmerksam hinhéren (1), nach seinen Bedirfnissen und nach seinen Winschen forschen, desto fruchtbarer und
erfolgreicher werden grundsatzlich Marketing- oder Mobilitats-Projekte. Dies ganz einfach mal die vorweggenommene,
simple Hauptbotschaft. Hierzu mochte ich Ihnen eine kleine Geschichte vorlesen, die anfangs August als Kolumne in
der BZ publiziert wurde. Die Autorin, eine gewisse Christa Rytz, heute Studentin und Tanzlehrerin (3 Minuten... //
Kommentar:) Eine Geschichte, die wohl alles zusammenfasst: von der konkreten Problem- resp. Bedurfnis-Situation
eines Menschen, Uber die unbefriedigende Marktlage - Angebot/Nachfrage - bis zur ,traurigen” Konsequenz, das
Umstellen aufs Auto...!!

- Mobilitat und Marketing - 2 uralte Themen: Wir diirfen ruhig davon ausgehen, dass sowohl ,Mobilitat" als auch
,Marketing“ den Menschen und seine Lebens-Bedingungen seit jeher stark gepragt haben. Denn durch Arbeitsteilung
konnte die Produktivitat standig erhoht und ein anhaltender Wohlstandszuwachs erreicht werden. Die wirtschaftliche
Entwicklung ging immer schon von Standorten aus, an denen die Voraussetzungen fir den Austausch - und die
Vermarktung - von Waren und Dienstleistungen besonders glinstig waren. Frilher waren dies beispielsweise Siedlungen
und Stadte an Flusslaufen oder am Schnittpunkt von Karawanenwegen, spater dann Orte mit glinstigen
Voraussetzungen fiir Hafenanlagen, Eisenbahnknoten usw. und heute sind es Metropolen und leistungsfahige
Agglomerationen mit einer guten Einbindung ins nationale und internationale Verkehrsnetz.

- Mobilitat und Marketing - 2 relativ junge Fachgebiete: So alt diese Themen ,Mobilitat* und ,Marketing” im Grunde sein
madgen, so jung sind sie als Gegenstand von Forschung und Lehre. Erst seit etwa 50 Jahren sprechen wir von
,Marketing“, hervorgegangen aus der klassischen Betriebswirtschaftslehre. Und soweit mir bekannt ist, existieren flir
das Thema ,Mobilitat* (nicht Verkehr!) erst seit ganz wenigen Jahren erste Lehrstiihle und Institute an Universitaten und
Fachhochschulen. Im Vergleich zu klassischen Fachgebieten wie etwa Mathematik, Physik, Betriebs- oder
Volkswirtschaft, befinden sich daher ,Marketing® im Kleinkind- und ,Mobilitt* gar erst im embryonalen Stadium!

- Mobilitat und Marketing - 2 Themen, die sich immer mehr annahern: Fir Marketing-Leute wird ,Mobilitat* ein immer
attraktiverer Markt (Markt = Menschen, Menschen = Business). Stetig wachsen die Verkehrsstrome aber auch die
Anzahl partizipierender Unternehmen im Markt fiir ,Mobilitat*. Andersrum: fiir Fachleute im Bereich Mobilitat ist es
immer wichtiger, die Erkenntnisse und Methoden des Marketings fiir sich einzusetzen. Denn Marketing wurde ja genau
dazu geschaffen, attraktive Produkte und Dienstleistungen zu kreieren und diese erfolgreich zu vermarkten. Hierzu 1
Beispiel: Marketing hat in den letzten Jahren stark das Thema Marke hervorgebracht. Marke = mehr wert als nur
nacktes Produkt/DL = ,positives Vorurteil in den Képfen der Menschen®. Neuste Untersuchungen zeigen, dass starke
Marken versus schwache Marken, rund 5% mehr ROI (...) erreichen, also auch fiir Investoren interessant sind und somit
gilt, dass Marketing nachweislich mehr finanziellen Erfolg bringt!

- Kurzundgut: Marketing und Mobilitat sind vielseitig verbunden. Beide Sichtweisen sollten (!) den Menschen konsequent
ins Zentrum riicken, generieren gegenseitig viel Potenzial und sind relativ komplex.

- Das heutige Programm in der Einladung versprach: ,....Marketing als effizientes Instrument in der Planung und
Realisation vorzustellen...”. Ein grosses Versprechen! Ihnen werden heute mehrere Praxisbeispiele vorgestellt und
jeweils mit 1-2 Fragen aus Sicht Marketing vertieft. Damit soll gleich am konkreten Beispiel klar werden, inwiefern
Marketingiiberlegungen in Planung und Realisation eingeflossen sind, oder eben nicht...Wir haben es uns heute aber
auch zum Ziel gesetzt, Innen eine griffige Grundformel mit auf den Weg zu geben....dies sei mit den verbleibenden 5
Minuten hiermit versucht!

- Wichtig: Marketing muss mehr sein als Werbung oder Kommunikation. So wie auch Mobilitdt mehr sein muss, als nur
Bauen von Infrastrukturen! Das Marketing ist nicht dazu da, am Schluss, wenn man ein Produkt bereits geschaffen hat
zu fragen, wem man es nun wie, etwa mit Flyern, Eventlis oder Medienmitteilungen ,schmackhaft* machen kénnte. Das
auch, aber nicht nur...Umgekehrt gilt: Mobilitatskonzepte machen vor allem dann Sinn, wenn sie in ein (ibergeordnetes
Leitbild oder Standort-Marketing fiir einen Ort, eine Region eingebettet sind.

Mobilservice PRAXIS: Fachtagung Mobilitét in der Gemeinde, 07.09.05



- Etliche unter lhnen sind Vertreter der 6ffentlichen Hand: Bauverwalter, Kommissionsmitglieder usw. Damit sind Sie
zumindest Beeinflusser von Mobilitatsprojekten. Wie konnen Sie nun sicherstellen, bei Mobilitatsfragen die wichtigsten
3-4 Marketing-Grundsatze beriicksichtigt zu haben? (Selbstorganisation versus Struktur...)

o K-K-S-S(4P)

= Kflr Kunde - die erste Frage: Wer soll die Mobilitatsleistung konsumieren? Wie sehen diese Menschen aus, in Fleisch
und Blut, was sind deren ,Frustrationen®, Wiinsche, Bedi]rfr].isse, Einstellungen, Denkhaltungen....ganz konkret! Es ist
eben ein Unterschied, ob Sie eine Velostation machen fir ,OV-orientierte Velofreaks* oder ,OV-desinteressierte Noch-
Nicht-Velofahrer*! (Ein Beispiel hierzu ware die Velostation Bern Bollwerk: Geplant war diese Velostation urspriinglich
als Ersatz fur eine wegfallende bestehende Veloparkierung, mit tiefem Standard. Der Standard der schliesslich
realisierten, neuen Anlage war dann aber sehr hoch. Zielgruppe wurden damit die ,Noch - Nicht — Velofahrer”. Die
Werbung fiir diese ,high-end-Veloparkieranlage* richtete sich dann aber wiederum an die falsche Zielgruppe, néamilich
an die ,Verzichtsethiker®, die ,Sowiesoinvolvierten und Interessierten®. Entsprechend gestalteten sich dann auch die
Werbemittel, Posters und Plakate. Also: wen hat man als Zielgruppe vor Augen? Demzufolge das Produkt-Konzept,
spater dann auch die Werbung ausgestalten!) (=» Hinweis auf die psychografische Karte der Schweiz / Plakat
aufgehangt)

= Kfir Konkurrenz - die zweite Frage: Welche Optionen haben lhre potenziellen Zielgruppen — die ,Mobilitats-
Bedurftigen®, um auch sonst noch von A nach B zu kommen? Welches sind quasi die ,Konkurrenz-Angebote? Aus
Kundensicht muss hier sicher in Kategorien von Mobilitatsketten gedacht werden: Denn fast immer stiftet erst eine
bestimmte Kombination von Verkehrsmitteln den gewlnschten Nutzen fur den Kunden.

= S fir Segment - die dritte Frage: Wie sieht nun das ,verbleibende Markt-Segment aus? Quasi die ,Restmenge an
Bediirfnissen®, das, was durch bestehende Angebote nicht befriedigend abgedeckt werden kann....? Sie sind
Bauverwalter und bauen einen Radweg: Kénnen Sie mit diesem Radweg ein Mobilitdtspaket schniren, welches Ihre
Zielgruppe besser als jedes andere Angebot von A nach B bringt...?

= S fir Strategie - die vierte Frage: Sie haben ein Kundenbed(irfnis identifiziert, das voraussichtlich durch lhr
Mobilitdtsprojekt besser als sonst wie abgedeckt werden kann: Wie packen Sie nun diese Chance, ganz konkret an?
Und hier kommen dann die beriihmten 4 Marketing-Ps zur Anwendung: ,Product’: wie soll das Produkt = Radweg,
Fussgangerunterfiihrung etc. aussehen, ,Promotion®: wie die Werbung resp. die Kommunikation. ,Place”: wo machen
Sie dieses Produkt/DL ortlich verfligbar oder sichtbar, ,Pricing”: wie gestaltet sich die Abgeltung. Die beiden letzten ,Ps*
— ,Pricing“ und ,Place” - sind in dieser Situation weniger relevant, da kaum beeinflussbar.

- lch komme zum Schluss:

- Marketing* hilft, Mobilitats-Produkte besser auf die Bedirfnisse der Menschen abzustimmen. Damit wird der
Infrastruktur-Franken effizienter eingesetzt, Steuergelder geschont und letztlich die Wirtschaft geférdert. Und davon
profitiert wiederum das Marketing — womit sich der Kreis schliesst.

- Die 4 wichtigsten Marketing-Fragen merkt man sich am einfachsten mit der Grundformel ,KKSS*, wobei im letzten S
immer die berihmten 4Ps mitbeantwortet werden missen.

- Wenn Sie das beherzigen, dann haben Sie lhre Hausaufgaben aus Sicht des Marketings gemacht. Mehr noch: Sie
leisten damit einen wertvollen Beitrag, dass lhre Massnahmen im Bereich ,Mobilitat* mehr Aussicht auf Erfolg haben.

- Ich danke Ihnen fiir Ihre Aufmerksamkeit!

Mobilservice PRAXIS: Fachtagung Mobilitét in der Gemeinde, 07.09.05
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KANTON AARGAU

Mappe
Mobilitatsmanagement

INn Unternehmen
Praxisbeispiel Kanton Aargau

Mobilitdatsmanagement = MM

BAUDEPARTEMENT

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer = 5%237537
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NN Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

* Kk

Ausgangslage

« Unternehmen sind stark am Mobilitatsgeschehen beteiligt
o optimiertes Mobilitatsverhalten

* reduziert Verkehr in der Gemeinde

* reduziert Kosten flur die Unternehmen

e verbessert Image

 verringert Belastungen

Anliegen des Kantons

o Kanton mdchte Unternehmen fur ein partnerschatftliches
Vorgehen gewinnen

o Kanton unterstiutzt Gemeinden, um gemeinsam auf
Unternehmen zuzugehen

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer
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ANTON AARGAU Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

>

Anlass

o Parkplatznot, Erschliessungsprobleme

« Verfahren (Baubewilligung, Umweltvertraglichkeitsprtfung, etc.)
 Umweltimage / Gesundheitsforderprogramme

e Schlechte / keine Erschliessung mit offentlichem Verkehr

Kontakte

« Verfahren

« Revision Nutzungsplanungen

 Energie-Apéro

* Mobilitats-Aktionstag vom 22. September

o welitere Kontakte der 6ffentlichen Hand mit Unternehmen

BAUDEPARTEMENT
—a T

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer
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ANTON AARGAU Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

>

10 Handlungsfelder

 Business CarSharing\
e CarPooling
 Eco-Drive
 Fahrzeugbeschaffung o _
« FEirmenerreichbarkeit > Zweil mogliche Vorgehensweisen

e FEuss- und Veloverkehr -Einzel_massnahmenorientiert
« Kommunikation *Integriert

« Parkraummanagement

o Offentilcher Verkehr

o Verkehrsmittelwahl -
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ANTON AARGAU Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

Beispiel 1: IKEA

>

An die Redaktionen 1. Juli 2005 @

Medienmitteilung

IKEA nimmt umweltfreundliche erdgasbetriebene Transporter von
Mobility in Betrieb

-> Mobility
- Fahrzeugbeschaffung
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ANTON AARGAU Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

Beispiel 2: Kantonsspital Baden

N Linign: und Zonanplan

e
e
b ==

By

A

- Fuss- und Veloverkehr
- Parkraummanagement
- Verkehrsmittelwabhl

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer

adrouten zum Kantonsspital Baden

Kantonsspital Baden
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ANTON AARGAU

Mappe Mobilitaitsmanagement in Unternehmen

>

Der Kanton Aargau unterstutzt ...

... MM-Initialberatungen von Unternehmen fachlich und finanziell

... Impulsberatungen von Gemeinden im Rahmen von
Mobilservice PRAXIS (zusammen mit EnergieSchweiz flr
Gemeinden).

Wir freuen uns uber Ihr Interesse!

Infos und Kontakt unter

« www.mobilservice.ch --> Praxis --> Beratung
e aargaumobil@ag.ch oder 062 835 33 49 (Ruth Furrer)
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ANTON AARGAU

Kernfahrbahnen —
die Strasse fur alle Rader

Praxisbeispiel Kanton Aargau

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer
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Kernfahrbahn
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ANTON AARGAU

Kernfahrbahnen - die Strasse fur alle Rader

>

Eigenschaften

« Keine weisse Mittellinie

* links und rechts ein gelber Radstreifen

e zwei Personenwagen konnen im Raum zwischen den
Radstreifen kreuzen

o zwel breite Motorfahrzeuge (Busse, Lastwagen) missen zum
Kreuzen auf die Radstreifen ausweichen.

Rahmenbedingungen

« Platzverhaltnisse lassen keine Radstreifen zu
* Viel benutzte Radroute ohne Ausweichmaoglichkeiten
 Verkehrsaufkommen (DTV, LW-Anteil) nicht zu hoch

BAUDEPARTEMENT
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ANTON AARGAU

Kernfahrbahnen - die Strasse fur alle Rader

>

Weshalb?

Vorsichtigere und vorausschauendere Fahrweise
- mehr Rlcksicht auf Radfahrende
- Integration des Radverkehrs im Strassenraum

-> Verkehr fliesst ruhig
- signalisierte Hochstgeschwindigkeit wird eingehalten

Fazit

* Verkehrssicherheit wird erhoht
 Radfahrende werden geschitzt
« Keine aufwandigen Strassenverbreiterungen
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B Kernfahrbahnen - die Strasse fur alle Rader

>

Standardsituation 1: 2 PW, 2 Velos

\

) Kernfahrbahn

1.25 L 5.00 11.25
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B Kernfahrbahnen - die Strasse fur alle Rader

>

Standardsituation 2: 1 Velo, 1 PW, 1 LW

\ o

\ P,

@%ﬁf?ﬁé‘%
= 5

b P

W
. Kernfahrbahn ,@ <)
1.25 L 5.00 1 1.25
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ANTON AARGAU

Kernfahrbahnen - die Strasse fur alle Rader

>

Standardsituation 3: 1 Velo, 2 LW

\

\ A

% @%&ﬁf@

, 00 0 AN
_ ——05 | | =
& & - =

=0 T %ﬁ@

Kernfahrbahn

1.25 U 5.00 1 1.25
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Pilot Birmenstorf

Flyer, Plakaten und Infoveranstaltung
- Warum?
- Wie fahren?
-2 Wie weiter?

» Positives Ergebnis des Pilotbetriebs
» Definitive Markierung

Infoveranstaltung Mobilservice Praxis, 7.9.05, Ruth Furrer

ANTON AARGAU Kernfahrbahnen - die Strasse fir alle Rader

Information der Bevolkerung und Verkehrsteilnehmenden mit
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