Strategiebild Mobilitat THE HALL

THE HALL zeichnet sich durch eine effiziente und nachhaltige Mobilitat aus. Den Bedurfnissen
der Gaste wird mit unterschiedlichen Anreisemdglichkeiten Rechnung getragen, wobei der 6V klar
im Vordergrund steht. Passend zur individuellen Veranstaltung soll eine sinnvolle Anzahl Auto-
Parkplatze zur Verfligung gestellt werden.
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— Der Modalsplit betragt max. 25% MIV (Fahrer:in) und min. 75% 6V, Mitfahrende, Velo und Fuss.
— Max. 499 Parkplatze sollen erhalten und die Parkierung vertraglich abgewickelt werden.
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)
.E’ — Samtliche Besuchende sind sich den Moglichkeiten mit der 6V-Anreise bewusst.

— Besucherstréome werden fur Verkehrssystem und Anwohner:innen vertraglich abgewickelt.

— Das Potenzial von alternativen Anreisemdglichkeiten wird ausgeschopft.
N Gemeinsam mit der Stadt Dubendorf L THE HALL steht im Lead bei der Umsetzung
% wird die Thematik transparent und offen © 1=l von Mobilitdtsmassnahmen.
A angegangen. Die Mobilitat wird als Teill o) il Ticketinganbieter, Transportunternehmen,

der Nachhaltigkeitsziele von THE HALL
angesehen.

Verkehrsdienste und die Stadt Dubendorf
sind Schlusselpartner.
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