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VORSTELLUNG



KPM - TDL 26.04.2024LOVE 30

1.1 VORSTELLUNG

FACTS AND FIGURES 
Agentur für kreative Kommunikation
15 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
2 Büros: Freiburg und Thun
Strategie, Konzeption und Umsetzung (umfassender Service)
Regionale, nationale und internationale Aktivierungen 

EXPERTISE 
Crossmediale Kampagnen
Markenbildung, Corporate ID und Design
Strategische Kommunikationsberatung
Social Media
Öffentlichkeits- und Medienarbeit
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1.1 CLIENTS
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VERBOTE BRINGEN NICHTS
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LOVE 30 ZIELE DER KAMPAGNE
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3.0 ZIELE DER KAMPAGNE

•  Deutlich und schnell erkennbar auf die neue 
Geschwindigkeitsbegrenzung aufmerksam machen  

•  Starker Wiedererkennungseffekt 

•  Sympathiefaktor nicht vernachlässigen 

•  Deklination auf allen verfügbaren Kommunikationsmitteln 
(Print & Digital) möglich 

•  Muss in zwei Sprachen funktionieren 

• Kann durch Motion Design verstärkt werden
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DIE KAMPAGNE
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4.2 SOCIAL MEDIA
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4.3 PASSENGER TV
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DRIVE IN ADS
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BUS COVER



4.5 MAILING - STICKERING
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MEDIENSPIEGEL



5.0 MEDIENSPIEGEL
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WIE WEITER?



6.0 WIE WEITER
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