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Qu'est-ce qui se passe à Bâle ? - Marque intégrée
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Bâle 

partage



Objectifs et principes
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Promouvoir une mobilité respectueuse de l'environnement par le biais de la 

communication et de l'offre de services

Loi sur la protection

de l'environnement de 

Bâle-Ville, §13 : 

promotion de moyens

de transport et de 

modes de déplacement

respectueux de 

l'environnement

Décision du Conseil 

d'Etat du 12.06.2018 

(P130702), modèle de 

politique des 

transports, y compris 

mesures et plan 

d'action : gestion de la 

mobilité sous la marque 

ombrelle "Basel 

unterwegs"*.

Décision du Conseil 

d'Etat du 11.04.2017 

(105104), Masterplan 

Velo : services et 

communication sous la 

marque ombrelle "Bâle

unterwegs"

Plan directeur 

cantonal d'octobre 

2019 : "L'acceptation et 

l'utilisation des 

déplacements à pied et 

à vélo sont renforcées 

[...] par des mesures de 

communication et des 

offres de services 

adaptées aux groupes 

cibles".

En novembre 2022, la 

population a inscrit 

dans la Constitution 

cantonale l'objectif

zéro émission nette de 

gaz à effet de serre d'ici

2037. 

Soutien de différents partenaires 
(Pro Velo, ATE, Zweiradverband Nordwestschweiz, Mobilité piétonne Région Bâle) 

*Et confirmé dans la stratégie de mobilité du 24.1.2023 - P211144



Mesures clés "Basel unterwegs"
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• Mesures d'attention et 
campagnes

Générer de 
l'attention

• Un site web comme plate-
forme d'information et de 
service

Fournir des 
informations et 
des services

• Semaine de la mobilité Bâle
„Trois Pays“ („Dreiland“)

Créer des 
expériences

générer un 

changement de 

comportement
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Exemples de campagnes et de services



Exemples de campagnes et de services
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− Site web, y compris blog - 15'000-22'000 
visites de sites web par trimestre

− Facebook - 5 160 followers

− Instagram - 2 250 abonnés

− Youtube

− Newsletter

− Les Google Ads et les posts sur les 
médias sociaux garantissent des clics 
sur le site web et un bon classement du 
site web dans les moteurs de recherche.

− Suivi des canaux avec le soutien de 
l'agence Mind Studios

La communication en ligne comme élément constant 
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Motiver
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Inspirer
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Faire connaître les mesures
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Transmettre des connaissances
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Vidéo, post image-texte, blogposts
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Vidéos qui fonctionnent particulièrement bien
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Constants de la 

communication

en ligne

Basel Unterwegs 14

Les vidéos dans le 

style Tiktok et dans

un environnement

bâlois clairement

identifiable

fonctionnent le 

mieux

Défi des 

commentaires :

Les posts sur les

médias sociaux

offrent également une

plate-forme aux

opposants et aux

fausses déclarations

Tonalité

nettement plus 

positive dans la 

communauté

Instagram que

sur Facebook 

Le défi de la 

preuve de 

l'efficacité :
Difficile de prouver 

que la communication 

entraîne un 

changement de 

comportement

Les 

commentaires 

négatifs ne se 

reflètent pas dans 

les likes Grande portée
>213'000 impressions 

au T1/2024 pour 312 

CHF de frais 

publicitaires sur les 

médias sociaux

Très bon 

rapport 

qualité/prix :
55 000 CHF / an pour 

l'ensemble de la 

communication en 

ligne (frais d'agence 

et de médias)



La motivation, l'inspiration, la communication des 

mesures et la transmission des connaissances sont 

essentielles pour promouvoir la mobilité respectueuse 

de l'environnement.

Faites-vous votre propre idée :

basel-unterwegs.ch

Merci de votre attention !


