
Mit der attraktiven Carsharing-Lösung mobility@home bieten Eigentümer von Wohn-
überbauungen den Bewohnern kostenlose Mobility-Abonnements und Mobility-Fahr-
zeuge direkt vor der Haustür. Dies alles für eine Jahrespauschale.

Carsharing vor der Haustür  

mobility@home: 
Carsharing-Lösung für Wohnüberbauungen

So funktionierts

– Ausgabe von kostenlosen Mobility-Abonnements an alle Bewohner, die es wünschen

– Anschliessend: reservieren, einsteigen, losfahren 

– Monatliche, individuelle Fahrtenabrechnung mit den Bewohnern durch Mobility

– Jährliche Gutschrift von 75% der Fahrtenumsätze an den Eigentümer der Wohnüberbauung

Vorteile für Eigentümer von Wohnüberbauungen mit mobility@home

– Sie erhalten eine attraktive Mobilitätslösung ab CHF 19'000 pauschal pro Fahrzeug/Jahr

– Sie profi tieren von einsatzbereiten und einwandfrei gepfl egten Fahrzeugen

– Sie bekommen 75% der damit generierten Fahrtenumsätze gutgeschrieben

– Sie erhalten kostenlose Mobility-Abonnements für alle Bewohner

– Sie können die Zahl der Parkplätze reduzieren und dadurch Baukosten sparen

– Sie werden fl exibler bei der Bereitstellung von Frei- und Grünfl ächen

– Sie erhöhen das Vermarktungspotential Ihrer Wohnüberbauung
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Das Logo von Mobility ist eine prägnant gestaltete 
Wortmarke, die klar und unverwechselbar die  
visuelle Identität des Unternehmens zum Ausdruck 
bringt. Als Unternehmensfarbe wird ein reines  
Rot eingesetzt, das Signalwirkung hat und einfach 
reproduzierbar ist.

Die Wortmarke darf nicht verändert oder anders 
dargestellt werden. Sie wird auf allen Medien der 
internen und externen Kommunikation konsequent 
eingesetzt. 

Die Mobility Wortmarke bildet zusammen mit der 
Unterzeile „car sharing“ eine feste Logoeinheit und 
wird ausnahmslos gemeinsam mit ihr abgebildet.

Das Logo wird wenn möglich immer farbig umge-
setzt. Die zwei typischen Darstellungen sind die 
positive Umsetzung in Rot/Schwarz sowie die 
negative in Weiss auf Rot. Der Rotton ist in den 
Farbsystemen Pantone, Euroskala und weiteren 
Farbsystemen definiert (für genaue Definitionen der 
Unternehmensfarbe siehe 1.2.1).

Die Mobility Wortmarke

X

«Wir finden mobility@home sehr interessant 
und sind überzeugt, dass dadurch viele Bau-
projekte an Mehrwert gewinnen. Wir berück-
sichtigen dieses Angebot in unseren zukünfti-
gen Planungen auf jeden Fall.»
Nationalrat Alec von Graffenried 
Leiter Immobilienentwicklung Mitte 
bei der Losinger Marazzi AG

Vorteile für Bewohner von Wohnüberbauungen mit mobility@home

– Sie erhalten das Mobility-Abonnement kostenlos

– Sie profitieren von bequemer Automobilität vor der Haustür

– Sie vermeiden die Aufwände, die ein eigenes Auto mit sich bringt

– Sie haben Zugriff auf mehr als 2'650 Mobility-Fahrzeuge in der ganzen Schweiz

– Sie sparen bis zu CHF 4'000 Mobilitätskosten jährlich (siehe: www.mobility.ch/kostenvergleichstool)

– Sie sind nachhaltiger und umweltschonender unterwegs 

Die Losinger Marazzi AG, Spezialistin für nachhaltiges Bauen, ist begeistert:

 

Weitere Informationen finden Sie unter www.mobility.ch/athome
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Mit mobility@home

Weniger Baukosten für Parkplätze und 
mehr Frei- und Grünflächen. Ein Beispiel:

Ohne mobility@home


